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Leszno, 15 kwietnia 2019 .
Znak sprawy: IN.271.3.1.2018

Zestaw pytan i odpowiedzi nr 2
Modyfikacja zapytania ofertowego nr 1

Dotyczy: Postgpowania o udzielenie zamoéwienia publicznego o wartosci nieprzekraczajgcej
rownowartosci kwoty 30.000 euro pn.: ,Realizacja kampanii promocyjnej, ktérej gtéwnym
celem jest zwigkszenie Swiadomosci spotecznej w zakresie zréwnowazonej mobilnosci
miejskiej”.

1. Zamawiajgcy Miasto Leszno, prowadzacy postepowanie Urzad Miasta Leszna Wydziat Inwestycji,
informuje iz w ww. postepowaniu wptyneto pytanie do treici zapytania ofertowego, na ktére
udzielono nastepujgcej odpowiedzi:

Pytanie nr 1:

W zapytaniu ofertowym pkt. 1/9/2 mowa o produkcji oraz emisji spotéw internetowych w formacie
wideo. Podpunkt b) porusza jedna kwestie spotéw telewizyjnych. Czy taczna iloéé 6 spotdw, o ktorej
mowa w podpunkcie c) dotyczy tylko spotow internetowych, czy uwzglednia takze spoty telewizyjne?

Odpowiedzi nr 1:
Do wyceny nalezy przyjaé¢ produkcje i emisje wylgcznie spotéw internetowych (6 spotéw). W zwigzku
z tym Zamawiajgcy precyzuje tresc zapytania ofertowego i zatgcznika nr 4 do zapytania ofertowego.

Pytanie nr 2:
Pytanie dotyczace spotkanie dla dzieci i mtodziezy "Akademia bezpiecznego eko-ruchu". Czy konieczna

jest wycena jednego, czy wiekszej ilodci spotkan?

Odpowiedi nr 2;
Do wyceny nalezy przyjac organizacje jednego spotkania. W zwigzku z tym Zamawiajacy precyzuje treéé
zapytania ofertowego i zatgcznika nr 1 do zapytania ofertowego.

Pytanie nr 3:

Zgodnie z zapytaniem nalezy przygotowac spoty, a nastepnie przedstawi¢ propozycje ich emisji
w internecie. Jednoczesnie zgodnie z zatozeniami Miasto Leszno planuje dotrzeé z informacja do
kierowcow. Czy w zwigzku z tym nie jest dobrym pomystem emisja tych spotéw w przestrzeni
publicznej, gdzie kierowcy poruszajacy sie po miescie bedg mieli najwieksza szanse je zobaczyé? Czy w
zwigzku z tym Zleceniodawca dopuszcza, aby czescig oferty byta prezentacja tre$ci animowanych nie
tylko w internecie, ale réwniez w przestrzeni outdoorowe;j (telebimy). Czy do emisji spotéw mozna
wykorzystaé réwniez np. lokalng telewizje?

Odpowiedz nr 3:
Zamawiajgcy podtrzymuje zapisy zapytania ofertowego dotyczace spotéw internetowych. Wykonawca

moze wykorzystac lokalng telewizje do emisji spotdw, jednak nie jest to wymagane.

Pytanie nr 4;

Czy dziatania ograniczajg sig jedynie do stworzenia animacji? Do pasazeréw komunikacji miejskiej
mozina dotrze¢ poprzez zamieszczenie pewnych informacji w samych autobusach w formie
drukowanej. Podobnie moina wykorzysta¢ np. billboardy znajdujgce sie w poblizu przystankéw
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autobusowych aby dotrze¢ do pasazeréow. Czy Zleceniodawca dopuszcza takie dziatania?

Odpowiedz nr 4:
Zamawiajacy podtrzymuje tresc zapytania ofertowego w tym zakresie.

Pytanie nr 5:

Zatozeniem jest publikacja artykutow sponsorowanych w lokalnej prasie o nakfadzie przekraczajgcym
3000 egzemplarzy. Jako ilos¢ artykutdw podano 2. Czy oznacza to, ze dane artykuty majg ukazaé sie
jeden raz np. w kilku tytutach prasowych? Czy majg one sie ukazywac cyklicznie przez jaki$ czas
w prasie aby zwiekszy¢ poziom dotarcia do odbiorcéw.

Odpowiedz nr 5:
Zamawiajacy oczekuje, ze w ramach realizacji umowy Wykonawca przygotuje i zleci do publikacji dwa
rézne artykuty, z ktérych kazdy zostanie opublikowany w ptatnych iflub bezptatnych, lokalnych
gazetach lub lokalnej gazecie o zasiegu dystrybucji min. na terenie Miasta Leszna, za$ sumaryczny
nakfad gazety/gazet, w ktérych zostang opublikowane artykuty sponsorowane, wynosi co najmniej 3
000 egzemplarzy.

Pytanie nr 6:

Wg podpunktu d) nalezy stworzy¢ profil w mediach spotecznosciowych, na ktérym Wykonawca
zobligowany jest do publikacji 1 postu dziennie. Nie sg podane ramy czasowe tych dziatan. Kiedy ma
nastgpi¢ pierwsza emisja oraz przez jak dtugi czas ma ona by¢ kontynuowana.

Odpowiedz nr 6:

Wykonawca zobligowany jest do stworzenia profilu w mediach spotecznosciowych (Facebook)
w terminie 3 dni kalendarzowych od dnia podpisania umowy i administrowac do korica trwania umowy
tj. 15 lipca 2019 r. Po tym terminie Wykonawca przekazuje profil Zamawiajgcemu.

Pytanie nr 7:
Wg zapytania dziatania majg zostac zakoriczone 15 lipca 2019 roku i trwac od podpisania umowy. Kiedy
planowane jest podpisanie umowy?

Odpowiedi nr 7:
Zamawiajgcy przewiduje, ze podpisanie umowy nastgpi w pierwszej potowie maja br.

Pytanie nr 8:

Jednym z elementéw kampanii jest przygotowania spotkania z mtodziezg pt. "Akademia bezpiecznego
eko-ruchu". Opisano kilka elementow, ktdre spetni¢ musi takie spotkanie. Nie podano jednak jakiej
ilosci uczestnikdw oczekuje Zamawiajacy.

Odpowiedz nr 8:

Zamawiajacy oczekuje, ze w spotkaniu dla dzieci i mtodziezy pn. ,Akademia bezpiecznego eko-ruchu”
wezmie udziat 120 osdb.

Zamawiajacy dokonat korekty zapytania ofertowego.

Pytanie nr 9:

W punkcie 5, w podpunkcie f) pojawia sie informacja, ze wykonawca zobowigzany jest do dystrybucji
materiatow drukowanych podczas trwania rajdu rowerowego. O jaki rajd rowerowy chodzi? Czy
organizacja rajdu lezy po stronie Wykonawcy? A moze chodzi o popularng "Majéwke z ABC"?
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Odpowiedz nr 9:

Zamawiajacy informuje, ze do obowigzkéw Wykonawcy nie nalezy organizacja rajdu rowerowego.
Zapisy dotyczace rajdu rowerowego zostaty omytkowo wpisane do zapytania ofertowego.
Zamawiajgcy dokonat korekty zapytania ofertowego.

2. Modyfikacja zapytania ofertowego i zatacznikow:

2.1. Nagléwek zapytania ofertowego
Byto:

Zamawiajacy — Miasto Leszno, prowadzacy postepowanie — Urzad Miasta Leszna Biuro Projektéw
Wspotfinansowanych, w zwigzku z prowadzonym postepowaniem o udzielenie zamodwienia
publicznego o wartosci nieprzekraczajgcej rownowartosci kwoty 30.000 euro, zwraca sie z prosbha
o przedstawienie oferty cenowej na wykonanie ustugi pn.:

Realizacja kampanii promocyjnej, ktérej gtownym celem jest zwigkszenie Swiadomosci spotecznej
w zakresie zrownowazonej mobilnosci miejskiej

Jest:

Zamawiajgcy — Miasto Leszno, prowadzacy postepowanie — Urzad Miasta Leszna Wydziat Inwestycji,
w zwigzku z prowadzonym postepowaniem o udzielenie zamdwienia publicznego o wartosci
nieprzekraczajgcej rownowartosci kwoty 30.000 euro, zwraca sie z prosba o przedstawienie oferty
cenowej na wykonanie ustugi pn.:

Realizacja kampanii promocyjnej, ktorej gtéwnym celem jest zwiekszenie Swiadomosci spotecznej
w zakresie zrownowazonej mohiinosci miejskiej

2.2. Pkt 1/4 zapytania ofertowego

Byto:

Dziatania promocyjne i informacyjne powinny by¢ skierowane do mieszkancéw Miasta Leszna,
w szczegblnosci do pasazeréw korzystajgcych z komunikacji zbiorowej, jak i kierowcéw korzystajacych
z infrastruktury drogowe].

Jest:
Dziatania promocyjne i informacyjne powinny by¢ skierowane do mieszkancéw Miasta Leszna,
uzytkownikéw infrastruktury transportowej w Lesznie, w tym turystdw i przedsiebiorcéw.

2.3. Pkt 1/9/2)/a zapytania ofertowego
Byto:
Spoty internetowe:
— dtugos¢ spotu — w przedziale od 20 do 30 sekund;
— publikacja w mediach spotecznosciowych, ktére zostang utworzone w ramach niniejszej
kampanii oraz stronach internetowych (min. strony internetowe Zamawiajgcego) itp.
— scenariusz spotu opracowuje Wykonawca i przedstawia go wraz z ofertg w ramowym
scenariuszu realizacji zadan zaplanowanych w ramach kampanii,
— autorskie prawa majgtkowe do wyprodukowanego spotu oraz wszelkie licencje do dalszego
wykorzystania Wykonawca w ramach wynagrodzenia przenosi na Zamawiajgcego.

Jest:
Spoty internetowe:
— dtugosé spotu — w przedziale od 20 do 30 sekund;
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— publikacja w mediach spotecznosciowych (Facebook), ktére zostang utworzone w ramach
niniejszej kampanii oraz na stronach internetowych (w szczegdlnosci strony internetowe
Zamawiajgcego) itp.

— scenariusz kazdego spotu opracowuje Wykonawca i przedstawia go wraz z ofertg w ramowym
scenariuszu realizacji zadan zaplanowanych w ramach kampanii,

— autorskie prawa majgtkowe do wyprodukowanego spotu oraz wszelkie licencje do dalszego
wykorzystania Wykonawca w ramach wynagrodzenia przenosi na Zamawiajgcego.

2.4. Pkt 1/9/2)/d zapytania ofertowego

Byto:

W ramach kampanii promocyjnej Wykonawca utworzy profil na portalu spotecznosciowym Facebook,

na ktérym zobowigzuje sie do:

— publikacji minimum 1 postu dziennie w czasie trwania kampanii (pomiedzy godzing 8:00, a godzing
16:00), reakcja na zachowania, komentarze internautéw, animacja internautow,

— budowanie zasiegu strony w czasie trwania kampanii,

— nazwa strony powinna by¢ spdjna z hastem reklamowym kampanii, o ktérym mowa w punkcie 1,

— Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu uprawnienia Administratora do profilu na Facebooku.

Jest:

W ramach kampanii promocyjnej Wykonawca utworzy profil na portalu spotecznosciowym Facebook,

na ktdrym zobowigzuje sie do:

— publikacji minimum 1 postu dziennie w czasie trwania kampanii (pomiedzy godzing 8:00, a godzina
16:00), reakcja na zachowania, komentarze internautdw, animacja internautow,

— budowanie zasiegu strony w czasie trwania kampanii,

— nazwa strony powinna by¢ spdjna z hastem reklamowym kampanii, o ktérym mowa w punkcie 1,

—  Wykonaweca przekaze Zamawiajgcemu uprawnienia Administratora do profilu na Facebooku.

— Wykonawca zobligowany jest do stworzenia profilu w mediach spotecznosciowych (Facebook)
w terminie 3 dni kalendarzowych od dnia podpisania umowy i administrowaé do korica trwania
umowy tj. 15 lipca 2019 r. Po tym terminie Wykonawca przekazuje profil Zamawiajgcemu.

2.5. Pkt 1/9/2)/b zapytania ofertowego
Byto:
Gotowe spoty telewizyjne przed emisjg wymagajg pisemnej akceptacji Zamawiajgcego.

Jest:
Gotowe spoty przed emisjg wymagajg pisemnej akceptacji Zamawiajacego.

2.6. Pkt 1/9/3)/f zapytania ofertowego

Byto:

Miejsce publikacji — pfatne, lokalne gazety (tygodniki informacyjno-publicystyczne o zasiegu
dystrybucji min. na terenie Miasta Leszna, naktad od 3 000 egzemplarzy.

Jest:
Miejsce publikacji — ptatne i bezptatne, lokalne gazety, tygodniki informacyjno-publicystyczne o zasiegu
dystrybucji min. na terenie Miasta Leszna, nakfad od 3 000 egzemplarzy.
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2.7. Pkt 1/9/4)/c zapytania ofertowego
Byto:
Spotkanie dla dzieci i mtodziezy

Jest:
Spotkanie dla dzieci i mtodziezy (120 osdb).

2.8. Pkt 1/9/4)/f zapytania ofertowego

Byto:

Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu propozycje scenariusza i harmonogramu kazdego ze spotkan
w dostarczanym wraz z oferta ramowym scenariuszu realizacji zadan zaplanowanych w ramach
kampanii.

Jest:

Wykonawca przedstawi Zamawiajagcemu propozycje scenariusza i harmonogramu spotkania
w dostarczanym wraz z ofertg ramowym scenariuszu realizacji zadan zaplanowanych w ramach
kampanii.

2.9. Pkt 1/9/4)/k zapytania ofertowego

Byto:

Wykonawca jest zobowigzany do zapewnienia bezpieczeristwa uczestnikom spotkarn zgodnie
z wymogami obowigzujgcego prawa. Dotyczy to takie uzyskania wszelkich niezbednych zgéd,
pozwolen, decyzji, uzgodnien, zgtoszen itp., ktdre sg wymagane do realizacji takich imprez.

Jest:

Wykonawca jest zobowigzany do zapewnienia bezpieczeristwa uczestnikom spotkania zgodnie
z wymogami obowigzujgcego prawa. Dotyczy to takize uzyskania wszelkich niezbednych zgéd,
pozwolen, decyzji, uzgodnien, zgtoszen itp., ktdre sg wymagane do realizacji takich imprez.

2.10. Pkt 1/9/4)/1 zapytania ofertowego
Byto:
Organizatorem spotkar bedzie Wykonawca.

Jest:
Organizatorem spotkania bedzie Wykonawca.

2.11. Pkt 1/9/5)/a zapytania ofertowego

Byto:

Plakaty (1 komplet):

—  formatiilosé: 20 sztuk o wymiarach 297x210 mm; 50 sztuk B1 i 50 sztuk A2,

—  CMYK,

— papier kredowy,

— tres¢ plakatdw musi zawierac przynajmniej takie informacje jak: hasto promocyjne kampanii,
daty organizacji rajdu rowerowego i spotkania, link do strony na portalu Facebook, logotypy
Zamawiajgcego oraz logotypy UE,

— sposob prezentacji tresci — przewaga form graficznych nad tekstem.

Jest:

Plakaty (1 komplet):

— formatiilos¢: 20 sztuk o wymiarach 297x210 mm; 50 sztuk B1 i 50 sztuk A2,
— CMYK,
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— papier kredowy,

— tre$c plakatéw musi zawierac przynajmniej takie informacje jak: hasto promocyjne kampanii, date
organizacji spotkania, link do strony na portalu Facebook, logotypy Zamawiajacego oraz logotypy
UE,

— sposéb prezentacji tresci — przewaga form graficznych nad tekstem.

2.12. Pkt 1/9/5)/b zapytania ofertowego

Byto:

Ulotki:

— format: DL druk dwustronny,

— CMYK,

— papier 130 g,

— ilos¢ 1000 sztuk,

— tre$¢ ulotek musi nawigzywac tematycznie do tresci artykutdw sponsorowanych (opisanych
w pkt. 4) i plakatdw (powyzsza lit a)) oraz zawierad przynajmniej takie informacje jak: hasfo
promocyjne kampanii, daty organizacji rajdu rowerowego i spotkania, link do strony na portalu
Facebook, logotypy Zamawiajgcego oraz logotypy UE,

— sposéb prezentacji tresci — przewaga form graficznych nad tekstem.

Jest:

Ulotki:

— format: DL druk dwustronny,

— CMYK,

— papier 130 g,

— ilos¢ 1000 sztuk,

— tres¢ ulotek musi nawigzywac tematycznie do tresci artykutéw sponsorowanych (opisanych w pkt.
4) i plakatéw (powyisza lit a)) oraz zawieraé przynajmniej takie informacje jak: hasto promocyjne
kampanii, date organizacji spotkania, link do strony na portalu Facebook, logotypy Zamawiajacego
oraz logotypy UE,

— sposéb prezentacji tresci — przewaga form graficznych nad tekstem.

2.13. Pkt1/9/5)/c zapytania ofertowego

Byto:

Tres¢ wszystkich drukéw (plakaty, ulotki, mapki) musi by¢ spéjna i komplementarna wzgledem siebie.
Wszystkie formy wydawnicze muszg zawiera¢ hasto promocyjne kampanii, link do strony na portalu
Facebook, logotypy Zamawiajgcego oraz logotypy UE.

lest:

Tre$¢ wszystkich drukow (plakaty, ulotki) musi by¢ spdjna i komplementarna wzgledem siebie.
Wszystkie formy wydawnicze muszg zawiera¢ hasto promocyjne kampanii, link do strony na portalu
Facebook, logotypy Zamawiajgcego oraz logotypy UE.

2.14. Pkt 1/9/5)/d zapytania ofertowego

Byto:

Wszystkie druki (plakaty, ulotki, mapki) musza by¢ zaprojektowane pomystowo, przejrzyscie, czytelnie,
estetycznie, ze zwrdceniem szczegdlnej uwagi na odpowiednie proporcje tekstu wzgledem grafiki,
tj. tam gdzie jest to mozliwe grafika musi przewaza¢ nad tekstem (np. zastosowanie infografik).
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Jest:

Wszystkie druki (plakaty, ulotki) musza by¢ zaprojektowane pomystowo, przejrzyscie, czytelnie,
estetycznie, ze zwrdceniem szczegodlnej uwagi na odpowiednie proporcje tekstu wzgledem grafiki,
tj. tam gdzie jest to mozliwe grafika musi przewazac nad tekstem (np. zastosowanie infografik).

2.15. Pkt 1/9/5)/f zapytania ofertowego

Byto:

Wykonawca zobowigzany jest do bezptatnej dystrybucji dostarczonej przez Zamawiajgcego czesci
ulotek i map, o ktérych mowa powyzej, podczas trwania rajdu rowerowego i spotkania. Plakaty A2 i B1
Wykonawca jest zobowigzany rozpowszechni¢ we wtasnym zakresie.

Jest:

Wykonawca zobowigzany jest do bezpfatnej dystrybucji czesci ulotek, o ktérych mowa powyzej,
podczas trwania spotkania. Plakaty A2 i B1 Wykonawca jest zobowigzany rozpowszechnié¢ we wtasnym
zakresie.

2.16. Pkt 1V/2/2) zapytania ofertowego
Byto:
W niniejszym kryterium Wykonawca moze otrzymac¢ maksymalnie 20 punktow.
W ramach tego kryterium beda przyznawane przez oceniajgcych punkty w postaci liczb catkowitych.
Punkty z ocen indywidualnych zostang zsumowane i podzielone przez liczbe oséb dokonujgcych oceny.
Otrzymane liczby bedg wyliczone z doktadnoscig do dwoéch miejsc po przecinku, wedtug zasady
matematyczne]j.
Ocenie podlegac bedzie: atrakcyjnos¢ zaproponowanego sposobu realizacji zakresu tematycznego
i rzeczowego poszczegolnych zadan. Ocena dokonywana bedzie na podstawie informacji zawartych
w przedstawianym wraz z ofertg Ramowym scenariuszu realizacji zadan zaplanowanych w ramach
kampanii przygotowanym wg wzoru stanowigcego zatacznik nr 4 do zapytania ofertowego.
Zasady punktacji dla kryterium , Koncepcja realizacji przedmiotu Zamowienia” wraz z wyodrebnionymi
w nim elementami podlegajgcymi ocenie:
a) ocena dopasowania hasta do tematu i celéw kampanii, miejsca jej realizacji oraz specyfiki
Zamawiajgcego — od 0 do 4 pkt.,
b) atrakcyjnosé scenariusza spotu internetowego — dopasowanie do tematu i celéw kampanii,
miejsca jej realizacji oraz specyfiki Zamawiajacego, jakos$¢ i czas nagrania itp. —od 0 do 6 pkt.,
c} atrakcyjnos$¢ scenariusza spotkania dla dzieci i mtodziezy: nawigzanie tematu spotkania do
celdow kampanii, miejsca przeprowadzenia spotkania, sposob rekrutacji uczestnikéw, atrakcje
w czasie spotkania (np. animator, gry i zabawy, konkursy, inne dodatkowe atrakcje), sposéb
uwzgledniania w organizacji spotkan na wolnym powietrzu zmiennosci warunkéw
pogodowych, atrakcyjnos¢ ewentualnych upominkéw i zaoferowanego poczestunku dla
uczestnikéw spotkania - od 0 do 10 pkt.

Jest:
W niniejszym kryterium Wykonawca moze otrzymaé maksymalnie 20 punktéw.
W ramach tego kryterium beda przyznawane przez oceniajgcych punkty w postaci liczb catkowitych.
Ocenie podlega¢ bedzie: atrakcyjnos¢ zaproponowanego sposobu realizacji zakresu tematycznego i
rzeczowego poszczegolnych zadan. Ocena dokonywana bedzie na podstawie informacji zawartych w
przedstawianym wraz z ofertg Ramowym scenariuszu realizacji zadan zaplanowanych w ramach
kampanii przygotowanym wg wzoru stanowigcego zatgcznik nr 4 do zapytania ofertowego.
Zasady punktacji dla kryterium ,, Koncepcja realizacji przedmiotu Zaméwienia” wraz z wyodrebnionymi
w nim elementami podlegajacymi ocenie:

a) ocena dopasowania hasta do tematu i celéw kampanii, miejsca jej realizacji oraz specyfiki

Zamawiajacego — od 0 do 4 pkt.,
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b) atrakcyjno$¢ scenariusza spotu internetowego — dopasowanie do tematu i celdbw kampanii,

specyfiki Zamawiajgcego, jakosc¢ i czas nagrania itp. — od O do 6 pkt., w tym:
- 0-3 pkt — jakos¢ nagrania — HD 1 pkt, FullHD 2 pkt, 4K 3 pkt.
- 0-2 pkt — dtugos¢ nagrania — 20-25 sek. 1 pkt, 26-30 sek. 2 pkt.
- 0-1 pkt — dopasowanie do tematu i celow kampanii,

c) atrakcyjno$¢ scenariusza spotkania dla dzieci i miodziezy: nawigzanie tematu spotkania
do celow kampanii, sposob rekrutacji uczestnikéw, atrakcje w czasie spotkania (np. animator,
gry i zabawy ruchowe, konkursy, inne dodatkowe atrakcje), sposdb uwzgledniania w organizacji
spotkan na wolnym powietrzu zmiennosci warunkéw pogodowych - od 0 do 10 pkt.

- obecnos¢ animatora — 1 osoba — 1 pkt, 2 osoby — 2 pkt.
- ilo$¢ gier i zabaw ruchowych — ponizej 4 — 0 pkt, 4-6 — 4 pkt., powyiej 6 — 7 pkt.
- nawigzanie tematu spotkania do celéw kampanii — 0-1 pkt.

2.17. Pkt V zapytania ofertowego

Byto:

1. Wykonawca ubiegajgcy sie o udzielenie zamoéwienia musi spetnia¢ warunki okreslone w art. 22
ust. 1 ustawy - Prawo zamdwien publicznych, dotyczace:

a) posiadania uprawnien do wykonywania okredlonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli ustawy
nakiadajg obowigzek posiadania takich uprawniern Ocena spetniania warunku zostanie
dokonana na podstawie oswiadczenia (Zatgcznik nr 2 do niniejszego zapytania).

b) posiadania wiedzy i doswiadczenia Ocena spetniania warunku zostanie dokonana
na podstawie oswiadczenia (Zatgcznik nr 2 do niniejszego zapytania).

¢) dysponowania odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnym do wykonania
zamowienia: Ocena spetniania warunku zostanie dokonana na podstawie os$wiadczenia
(Zatacznik nr 2 do niniejszego zapytania).

d) sytuacji ekonomicznej i finansowej Ocena spetniania warunku zostanie dokonana
na podstawie oswiadczenia (Zatacznik nr 2 do niniejszego zapytania).

2. Ponadto Wykonawca nie moze podlegac wykluczeniu z postepowania o udzielenie zamowienia na
podstawie art. 24 ust. 1 ustawy - Prawo zamoéwieri publicznych i na t3 okoliczno$é zobowigzany jest
przedtozy¢ nastepujgce oswiadczenia i dokumenty:

a) oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia z postepowania (Zatacznik nr 3 do niniejszego
zapytania),

b) aktualny odpis z wiasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji o dziatalnosci
gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub ewidencji, w celu
wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy, wystawiony
nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert.

Jest:

1. Wykonawca ubiegajacy sie o udzielenie zamdwienia musi spetniaé warunki okreslone w art. 22
ust. 1 ustawy - Prawo zamdwien publicznych. Ocena spetniania warunku zostanie dokonana na
podstawie oswiadczenia (Zatgcznik nr 2 do niniejszego zapytania).

2. Ponadto Wykonaweca nie moze podlegac wykluczeniu z postepowania o udzielenie zamodwienia
na podstawie art. 24 ust. 1 ustawy - Prawo zamdwien publicznych i na tg okolicznosé
zobowigzany jest przedtozy¢ nastepujgce oswiadczenia i dokumenty:

a) oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia z postepowania (Zafgeznik nr 3 do
niniejszego zapytania),

b) aktualny odpis z wtasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji o dziafalnosci
gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub ewidencji, w celu
wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy,
wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert.
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Pkt VI/1 zapytania ofertowego
Byto:
»Zapytanie ofertowe - znak sprawy IN.271.3.1.2019
Oferta na Realizacje kampanii promocyjnej, ktérej gldwnym celem jest zwiekszenie
Swiadomosci spotecznej w zakresie zréwnowazonej mobilnosci miejskiej
Nie otwierac przed dniem 17.04.2019 r., godz. 9:15

Jest:
»Zapytanie ofertowe — znak sprawy IN.271.3.1.2019
Oferta na Realizacje kampanii promocyjnej, ktérej gtownym celem jest zwiekszenie
swiadomosci spofecznej w zakresie zréwnowazonej mobilnosci miejskiej
Nie otwierac przed dniem 19.04.2019 r., godz. 9:15

Pkt X zapytania ofertowego

Byto:

Oferte cenowg na wykonanie przedmiotowego zamdwienia nalezy ztozy¢ na piémie
w nieprzekraczalnym terminie do dnia 17.04.2019 r. do godziny 9:00 w siedzibie Zamawiajacego
tj.: Urzad Miasta Leszna, ul. Kazimierza Karasia 15, 64-100 Leszno WYLACZNIE w Biurze Obstugi,
mieszczacym sie na parterze budynku.

Jest:

Oferte cenowa na wykonanie przedmiotowego zamdwienia nalezy ztozyé na piémie
w nieprzekraczalnym terminie do dnia 19.04.2019 r. do godziny 9:00 w siedzibie Zamawiajacego
tj.: Urzgd Miasta Leszna, ul. Kazimierza Karasia 15, 64-100 Leszno WYLACZNIE w Biurze Obstugi,
mieszczacym sie na parterze budynku.

Pkt Xl zapytania ofertowego

Byto:

Otwarcie ofert nastgpi w siedzibie Zamawiajgcego tj. Urzad Miasta Leszna Wydziat Inwestycji,
ul. Ks. J. Poniatowskiego 11, 64-100 Leszno w dniu 17.04.2019 r., o godz. 9:15

Jest:
Otwarcie ofert nastgpi w siedzibie Zamawiajgcego tj. Urzad Miasta Leszna Wydziat Inwestycji,

ul. Ks. J. Poniatowskiego 11, 64-100 Leszno w dniu 19.04.2019 r., o godz. 9:15

Zatacznik nr 1 do zapytania ofertowego — oferta, w formularzu cenowym poszczegélnych
elementow zadania w pkt 3:
Byto:

Organizacja spotkan pn. ,,Akademia
bezpiecznego eko-ruchu”

Jest:

Organizacja spotkania pn. ,Akademia
bezpiecznego eko-ruchu”




Fundusze Unia Europejska
Europejskie 5 WIELKOPOLSKIEGO Europejski Fundusz

Program Regionalmy " Rozwoju Regionalnego

SAMORZAD WOJEWODZTWA

2.22. Zafacznik nr 4 do zapytania ofertowego — Ramowy scenariusz realizacji zadan zaplanowanych
w ramach kampanii, w pkt II:
Bylo:

I

Produkcja oraz emisja internetowych i radiowych spotéw reklamowych

1.2 Proponowane scenariusze spotéw

Jest:

11 Produkcja oraz emisja internetowych i radiowych spotéw reklamowych
1.2 Proponowane scenariusze spotéw (6 réznych spotdw)

Ponadto Zamawiajacy usunat:
- pkt lll ppkt 3 — przyblizona liczha znakéw kazdego z artykutow.
- pkt IV ppkt 6 - Zapewnienie ewentualnych upominkéw i poczestunku dla uczestnikow spotkan.

2.23. Zatacznik nr 5 do zapytania ofertowego — Projekt umowy

§1 pkt.3

Byto:

Ewentualne rozbieznosci miedzy dokumentami wskazanymi wyzej, o ile beda miaty miejsce,
nie beda stanowity podstawy do ograniczenia przez Wykonawce zakresu zamdwienia ani do
zmiany sposobu ich wykonania, za$ pierwszenstwo w rozstrzyganiu ewentualnych
rozbieznosci miedzy dokumentami przystuguje niniejszej umowie.

Jest:

Ewentualne rozbieznosci miedzy umowg, zapytaniem ofertowym i oferta Wykonawcy,
o ile bedg miaty miejsce, nie beda stanowity podstawy do ograniczenia przez Wykonawce
zakresu zamowienia ani do zmiany sposobu ich wykonania.

§ 5 pkt. 4

Byto:

Strony przewidujg wystawienie jednej koncowej faktury za wykonanie catosci przedmiotu
zamowienia. Zamawiajagcy dopuszcza na wniosek Wykonawcy wystawienie faktur
czesciowych za wykonanie czesci zamdwienia wskazanych w §1 ust. 2 ppkt b), ), d) i e).

Jest:
Strony przewidujg wystawienie jednej koricowe] faktury za wykonanie catosci przedmiotu
zamowienia.

§7pkt.1lit. d)ie)
Byto:
d) za nieodpowiednie zabezpieczenie organizowanych piknikow, rajdéw lub spotkan dla
dzieci i mtodziezy — w wysokosci 500,00 zt za kazdy stwierdzony przypadek,
e) za niezapewnienie okreslonych w umowie (w tym w zapytaniu ofertowym lub ofercie
Wykonawcy) atrakcji w trakcie organizowanych piknikow, rajddw lub spotkan dla dzieci
i mtodziezy — w wysokosci 500,00 zt za kazdy stwierdzony przypadek,

Jest:
d) za nieodpowiednie zabezpieczenie organizowanych spotkania dla dzieci i mtodziezy
- w wysokosci 500,00 zt za kazdy stwierdzony przypadek,
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e) za niezapewnienie okreslonych w umowie (w tym w zapytaniu ofertowym lub ofercie
Wykonawcy) atrakcji w trakcie organizowanego spotkania dla dzieci i miodziezy
—w wysokosci 500,00 zt za kazdy stwierdzony przypadek,

Zamawiajacy informuje, iz powyisze pytania wraz z odpowiedziami oraz modyfikacja zapytania
ofertowego wraz z zatgcznikami stajg sie integralng czescia zapytania ofertowego i beda wiagiace
przy skfadaniu ofert.

Z powazaniem

Z-ca Naczelnika
. Wydziatu Inwestygj
N 329~ Wweeuin S
Bernadeta Szalewska-Konieczna



