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IN.271.3.1.2019 Leszno, 04.04.2019 r.

Zapytanie ofertowe dla zamédwienia publicznego
o wartosci nieprzekraczajgcej rownowartosci kwoty 30 000 euro

Do wszystkich zainteresowanych

Zamawiajgcy — Miasto Leszno, prowadzacy postepowanie — Urzad Miasta Leszna Biuro Projektow
Wspétfinansowanych, w zwigzku z prowadzonym postepowaniem o udzielenie zamdwienia publicznego
o wartosci nieprzekraczajgcej rownowartosci kwoty 30.000 euro, zwraca sie z prosbg o przedstawienie
oferty cenowej na wykonanie ustugi pn.:

Realizacja kampanii promocyjnej, ktorej gtéownym celem jest zwiekszenie Swiadomosci spotecznej
w zakresie zrdwnowazonej mobilnosci miejskiej

Kampania jest elementem projektu pn.: ,,Promowanie czystego transportu miejskiego poprzez zakup
autobuséw wraz z budowg, przebudowg i modernizacjg infrastruktury na petlach autobusowych
w Lesznie”, dofinansowanego ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach
Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020, O$ priorytetowa
3: Energia, Dziatanie 3.3. Wspieranie strategii niskoemisyjnych w tym mobilnos¢ miejska, Poddziatanie
3.3.1. Inwestycje w obszarze transportu miejskiego.

Opis przedmiotu zamoéwienia:

Przedmiotem zamdwienia jest realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej, ktorej gtéwnym celem jest
zwiekszenie swiadomosci spotecznej w zakresie zréwnowazonej mobilnosci miejskiej, a tym samym
sktonienie mieszkancow do zréwnowazonych zachowan zwigzanych z przemieszczaniem sie
i prowadzacych do zwiekszenia liczby oséb wybierajgcych transport zbiorowy oraz niezmotoryzowany
(rowery lub ruch pieszy) zamiast samochodéw jako podstawowy $rodek przemieszczania sie.

Efektem niniejszego dziatania (w potgczeniu z podejmowanymi obecnie m.in. przez Miasto Leszno
przedsiewzieciami inwestycyjnymi) ma by¢ zmniejszenie na terenie Miasta Leszna emisji CO2 i innych
zanieczyszczen ucigzliwych dla Srodowiska i mieszkancow.

1. Przedmiot zamdwienia opisany jest nastepujgcymi kodami CPV ze Wspdlnego Stownika Zamdwien:
Przedmiot gtéwny: 79342200-5  Ustugi w zakresie promocji.

Przedmioty dodatkowe: 79341400-0  Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych.

2. Przedmiotem zamdéwienia jest przeprowadzenie kampanii promocyjnej dotyczgcej transportu
publicznego, rowerowego i pieszego. Kampania jest jednym z zadan projektu Miasta Leszna
pn. ,Promowanie czystego transportu miejskiego poprzez zakup autobuséw wraz z budowg,
przebudowg i modernizacjg infrastruktury na petlach autobusowych w Lesznie”, dofinansowanego
ze S$rodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Wielkopolskiego
Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020.

3. Gtownym celem kampanii jest zwiekszenie swiadomosci spotecznej w zakresie zrownowazonej
mobilnosci miejskiej, a tym samym sktonienie mieszkancéw Leszna do zréwnowazonych zachowan
zwigzanych z przemieszczaniem sie i prowadzacych to tego, ze transport zbiorowy oraz
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niezmotoryzowany (taki jak rowery, ruch pieszy) bedzie wybierany czesciej niz samochdd, jako

podstawowy srodek przemieszczania sie w obrebie Miasta. Celem podejmowanych dziatan zatem

bedzie:

1) zachecenie leszczynian do korzystania z transportu zbiorowego oraz niezmotoryzowanego
poprzez wydarzenia o charakterze promocyjnym i informacyjnym realizowane w przestrzeni
publicznej,

2) budowanie wizerunku Leszna jako miasta przyjaznego dla komunikacji zbiorowej
oraz niezmotoryzowanej, w ktorym funkcjonuje zréwnowazony model transportu publicznego,

3) zwiekszenie s$wiadomosci opinii publicznej na temat udziatu komunikacji zbiorowej
i niezmotoryzowanej w catosci systemu komunikacji w Lesznie oraz wptywu zachowan
transportowych mieszkarncdw na srodowisko miejskie, w ktérym zyja.

Dziatania promocyjne i informacyjne powinny by¢ skierowane do mieszkanncow Miasta Leszna,

w szczegdlnosci do pasazeréw korzystajacych z komunikacji zbiorowej, jak i kierowcow

korzystajacych z infrastruktury drogowe;.

. Wykonawca, w ramach sktadanej oferty na wykonanie przedmiotu zamodwienia, zobowigzany jest

opracowa¢ Ramowy scenariusz realizacji zadan zaplanowanych w ramach kampanii (wg wzoru
stanowigcego zatgcznik nr 4 do zapytania ofertowego) i przedtozy¢ go Zamawiajagcemu wraz z oferta.
Szczegdtowe warunki realizacji zamowienia okresla projekt umowy stanowigcy zatacznik nr 5
do zapytania ofertowego.

Wykonawca ma obowigzek $cisle wspdtpracowac z Wydziatami Urzedu Miasta Leszna, w tym m.in.
Biurem Prasowym oraz Wydziatem Promocji i Rozwoju. Ponadto wszystkie materiaty stanowigce
przedmiot zamowienia muszg by¢ zgodne z zasadami promowania projektéw wspétfinansowanych
ze Srodkéw UE w okresie programowania 2014-2020 oraz Systemem Identyfikacji Wizualnej Leszna.

8. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych ani wariantowych.

Zakres dziatan informacyjno-promocyjnych:

1) Opracowanie hasta promocyjnego kampanii:

a) Hasto bedzie wykorzystywane spdjnie we wszystkich typach dziatan promocyjno-
informacyjnych.

b) Hasto powinno by¢ krétkie i mie¢ charakter sloganu reklamowego.

c) Wykonawca w zatgczanym do oferty ramowym scenariuszu kampanii przedstawia
Zamawiajgcemu propozycje 3 haset reklamowych. Procedura wyboru lub ewentualne;j
modyfikacji/zmiany hasta odbywac sie bedzie w terminie do 14 dni od dnia podpisania
umowy.

d) W strukturze stownej hasta musi znalez¢ sie nazwa ,,Leszno”. Dopuszcza sie tez odmiane
,Leszno” przez przypadki (np. ,,w Lesznie”, ,z Lesznem” itp.).

e) Wykonawca nie wycenia wykonania hasta jako osobnej pozycji, a wynagrodzenie
za wykonanie i przeniesienie praw autorskich do hasta ujete jest w catosci
wynagrodzenia wykonawcy.

2) Produkcja oraz emisja internetowych (wideo) spotéw reklamowych skierowanych
do mieszkancéw Leszna, w tym przede wszystkim do osdb korzystajgcych z samochodéw
osobowych:

a) Spoty internetowe:

— dtugosc¢ spotu — w przedziale od 20 do 30 sekund;
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b)
c)
d)

— publikacja w mediach spoteczno$ciowych, ktére zostang utworzone w ramach
niniejszej kampanii oraz stronach internetowych (min. strony internetowe
Zamawiajgcego) itp.

— scenariusz spotu opracowuje Wykonawca i przedstawia go wraz z ofertg
W ramowym scenariuszu realizacji zadan zaplanowanych w ramach kampanii,

— autorskie prawa majatkowe do wyprodukowanego spotu oraz wszelkie licencje
do dalszego wykorzystania Wykonawca w ramach wynagrodzenia przenosi
na Zamawiajacego.

Gotowe spoty telewizyjne przed emisjg wymagajg pisemnej akceptacji Zamawiajgcego.

taczna ilo$é spotow: 6.

W ramach kampanii promocyjnej Wykonawca utworzy profil na portalu

spotecznosciowym Facebook, na ktérym zobowigzuje sie do:

— publikacji minimum 1 postu dziennie w czasie trwania kampanii (pomiedzy godzing
8:00, a godzing 16:00), reakcja na zachowania, komentarze internautéw, animacja
internautow,

— budowanie zasiegu strony w czasie trwania kampanii,

— nazwa strony powinna by¢ spéjna z hastem reklamowym kampanii, o ktérym mowa
w punkcie 1,

— Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu uprawnienia Administratora do profilu
na Facebooku.

3) Opracowanie tresci i publikacja artykutéw sponsorowanych w prasie lokalnej

a)

b)

Tre$¢ artykutéw skierowana ma by¢ do mieszkanncéw Miasta Leszna, promujaca
transport zbiorowy oraz niezmotoryzowany jako efektywniejszy i proekologiczny.

Cel publikacji — modyfikacja pogladdéw, postaw i zachowan komunikacyjnych
(transportowych) mieszkancéw na proekologiczne, informowanie o wptywie sposobu
podrdzowania na stan srodowiska i zdrowia.

Czas publikacji — ustalony wraz z Zamawiajacym.

llos¢ artykutow — 2 szt.

Dtugos¢ artykutéw — jednostronicowe (catos¢ strony w danej gazecie).

Miejsce publikacji — ptatne, lokalne gazety (tygodniki informacyjno-publicystyczne
o zasiegu dystrybucji min. na terenie Miasta Leszna, naktad od 3 000 egzemplarzy.
Projekty artykutdw przygotowuje Wykonawca w uzgodnieniu z Zamawiajgcym. Tres¢
kazdego z artykutéw musi sie réznié, przy zatozeniu, ze realizujg one cele, o ktérych
mowa w lit. b). Zamawiajgcy w terminie do 5 dni roboczych od dnia przekazania wniesie
uwagi do proponowanych tresci artykutow lub je zaakceptuje. W przypadku wniesienia
uwag Wykonawca jest zobowigzany je uwzgledni¢ w terminie do 2 dni roboczych.
Zamawiajgcy dopuszcza komunikacje drogg mailowa.

Wykonawca wstepny zarys artykutéw sponsorowanych, ktére beda zamieszczone
w prasie przedstawia w dostarczanym wraz z ofertg ramowym scenariuszu realizacji
zadan zaplanowanych w ramach kampanii.

Wykonawca zapewnia publikacje artykutéw oraz ich dostosowanie do wymogow
technicznych zwigzanych z publikacja.

Wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem artykutéw oraz ich publikacjg ponosi
Wykonawca.
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4) Organizacja spotkania dla dzieci i mtodziezy pn. ,,Akademia bezpiecznego eko-ruchu”

a) Celem spotkania jest krzewienie edukacji komunikacyjnej w zakresie zrownowazonej
mobilnosci wptywajgcej na zmiane postaw i preferencji komunikacyjnych
(transportowych).

b) Grupe wiekowg ustala Wykonawca (z zastrzezeniem, ze musi to by¢ mtodziez szkolna)
i opisuje jg w ramowym scenariuszu realizacji zadan zaplanowanych w ramach kampanii.

c) Spotkanie dla dzieci i mtodziezy.

d) Zamawiajgcy wymaga, by spotkanie trwato minimum 5 godzin.

e) Podczas spotkania realizowane muszg by¢ gry i zabawy oraz pogadanki tematyczne
dostosowane do uczniéw szkét podstawowych.

f) Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu propozycje scenariusza i harmonogramu
kazdego ze spotkan w dostarczanym wraz z ofertg ramowym scenariuszu realizacji zadan
zaplanowanych w ramach kampanii.

g) Wykonawca zobowigzany jest do rekrutacji uczestnikéw spotkania poprzez dziatania
informacyjno-promocyjne. Powyzsze dziatania nalezy opisaé w ramowym scenariuszu
realizacji zadan zaplanowanych w ramach kampanii.

h) Spotkanie powinno by¢ zorganizowane na terenach sportowo-rekreacyjnych bedgcych
wtasnoscig lub zarzadzanych przez Miasto Leszno. Miejsce, w ktorym zorganizowane
zostanie spotkanie musi by¢ uzgodnione z Zamawiajgcym.

i) Organizacja spotkania na wolnym powietrzu winna uwzglednia¢ zmiennosé warunkéw
pogodowych.

j) Wykonawca jest zobowigzany do uporzgdkowania terenu, na ktérym bedzie sie
odbywac spotkanie w celu przywrdcenia go do stanu pierwotnego po zakonczeniu
wydarzenia.

k) Wykonawca jest zobowigzany do zapewnienia bezpieczenstwa uczestnikom spotkan
zgodnie z wymogami obowigzujgcego prawa. Dotyczy to takze uzyskania wszelkich
niezbednych zgdd, pozwolen, decyzji, uzgodnien, zgtoszen itp., ktére sg wymagane do
realizacji takich imprez.

[) Organizatorem spotkan bedzie Wykonawca.

m) Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z realizacjg spotkania dla dzieci
i mtodziezy.

n) Wykonawca zobowigzany jest do posiadania ubezpieczenia odpowiedzialnosci cywilnej,
obejmujacej odpowiedzialno$¢ Wykonawcy za ewentualne szkody (w tym szkody na
osobie) zwigzane z realizacjg spotkania na kwote nie mniejszg niz 50.000,00 zt.

5) Opracowanie, druk i rozwieszenie materiatow informacyjno-promocyjnych:

a) Plakaty (1 komplet):

— formatiilosc: 20 sztuk o wymiarach 297x210 mm; 50 sztuk B1 i 50 sztuk A2,

— CMYK,

— papier kredowy,

— tres$c plakatéw musi zawieraé przynajmniej takie informacje jak: hasto promocyjne
kampanii, daty organizacji rajdu rowerowego i spotkania, link do strony na portalu
Facebook, logotypy Zamawiajgcego oraz logotypy UE,

— sposob prezentacji tresci — przewaga form graficznych nad tekstem.

b) Ulotki:

— format: DL druk dwustronny,

— CMYK,

— papier 130 g,
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— ilo$¢ 1000 sztuk,

— tre$¢ ulotek musi nawigzywaé tematycznie do tresci artykutéw sponsorowanych
(opisanych w pkt. 4) i plakatéw (powyzsza lit a)) oraz zawieraé przynajmniej takie
informacje jak: hasto promocyjne kampanii, daty organizacji rajdu rowerowego
i spotkania, link do strony na portalu Facebook, logotypy Zamawiajacego oraz
logotypy UE,

— sposoéb prezentacji tresci — przewaga form graficznych nad tekstem.

c) Tres¢ wszystkich drukéw (plakaty, ulotki, mapki) musi by¢ spdjna i komplementarna
wzgledem siebie. Wszystkie formy wydawnicze muszg zawiera¢ hasto promocyjne
kampanii, link do strony na portalu Facebook, logotypy Zamawiajgcego oraz logotypy
UE.

d) Wszystkie druki (plakaty, ulotki, mapki) muszg by¢ zaprojektowane pomystowo,
przejrzyscie, czytelnie, estetycznie, ze zwrdceniem szczegdlnej uwagi na odpowiednie
proporcje tekstu wzgledem grafiki, tj. tam gdzie jest to mozliwe grafika musi przewazac
nad tekstem (np. zastosowanie infografik).

e) Wybrany Wykonawca w terminie do 14 dni kalendarzowych przedstawi Zamawiajgcemu
projekty graficzne kazdego z wydawnictw, o ktérych mowa powyzej. Zamawiajgcy w
ciggu 5 dni roboczych od dnia przekazania zaakceptuje projekty lub zgtosi do nich swoje
uwagi, ktére Wykonawca bedzie zobowigzanych uwzgledni¢ w terminie do 2 dni
roboczych.

f) Wykonawca zobowigzany jest do bezptatnej dystrybucji dostarczonej przez
Zamawiajgcego czesci ulotek i map, o ktérych mowa powyzej, podczas trwania rajdu
rowerowego i spotkania. Plakaty A2 i B1 Wykonawca jest zobowigzany rozpowszechni¢
we wtasnym zakresie.

Il. Termin realizacji zamdwienia:
Od dnia podpisania umowy do 15 lipca 2019 roku.

lll.  Warunki ptatnosci:

1.

Wynagrodzenie za wykonanie przedmiotu umowy Zamawiajgcy zaptaci Wykonawcy przelewem
w terminie do 30 dni kalendarzowych od daty otrzymania poprawnie wystawione] faktury z konta
Zamawiajgcego na rachunek bankowy Wykonawcy.

. Wykonawca bedzie mdgt wystawic fakture po dokonaniu odbioru przedmiotu zamdwienia oraz po

zakonczeniu terminowej i nalezytej realizacji Umowy.
Szczegdtowe zapisy dotyczace warunkéw ptatnosci uregulowane s3 w § 4 i 5 wzoru umowy
stanowigcym Zatgcznik nr 5 do przedmiotowego zapytania ofertowego.

IV. Kryteria oceny ofert, ich waga i sposéb oceny:

1.

Zamawiajgcy dokona wyboru oferty na podstawie ponizszych kryteridw. Oferta, ktdéra otrzyma
najwiekszg tgczng liczbe punktdéw, zostanie uznana za najkorzystniejszg (o ile nie bedzie podlegata
odrzuceniu). Pozostate oferty zostang sklasyfikowane zgodnie z uzyskang taczng liczbg punktow.
Okreslenie skali ocen dla poszczegdlnych kryteridw:

Kryterium | — cena 80 pkt.
Kryterium Il — koncepcja 20 pkt.
Ogédtem 100 pkt.
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Kryterium | - Cena

Najnizsza cena ofertowa brutto otrzyma 80 pkt.
Punkty w kryterium ceny zostang przyznane wedtug nastepujacego wzoru:

Pkt. = Cn/Cb x 80 [pkt]
Pkt. — oznacza punkty w kryterium ,Najnizsza cena ofertowa brutto”,

Cn — oznacza najnizszg oferowang cene brutto sposrdd ofert niepodlegajgcych odrzuceniu,
Cb — oznacza cene ofertowa brutto badanej oferty.

Otrzymane liczby bedg wyliczone z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku, wedtug zasady
matematycznej.

Kryterium Il - Koncepcja realizacji przedmiotu Zamdwienia

W niniejszym kryterium Wykonawca moze otrzymacé maksymalnie 20 punktéw.

W ramach tego kryterium beda przyznawane przez oceniajgcych punkty w postaci liczb

catkowitych. Punkty z ocen indywidualnych zostang zsumowane i podzielone przez liczbe oséb

dokonujacych oceny. Otrzymane liczby bedg wyliczone z doktadnoscia do dwdch miejsc po

przecinku, wedtug zasady matematyczne;j.

Ocenie podlega¢ bedzie: atrakcyjno$¢ zaproponowanego sposobu realizacji zakresu

tematycznego i rzeczowego poszczegdlnych zadann. Ocena dokonywana bedzie na podstawie

informacji zawartych w przedstawianym wraz z ofertg Ramowym scenariuszu realizacji zadan

zaplanowanych w ramach kampanii przygotowanym wg wzoru stanowigcego zatgcznik nr 4

do zapytania ofertowego.

Zasady punktacji dla kryterium ,Koncepcja realizacji przedmiotu Zamodwienia” wraz

z wyodrebnionymi w nim elementami podlegajacymi ocenie:

a) ocena dopasowania hasta do tematu i celéw kampanii, miejsca jej realizacji oraz specyfiki
Zamawiajgcego —od 0 do 4 pkt.,

b) atrakcyjnosé scenariusza spotu internetowego — dopasowanie do tematu i celéw kampanii,
miejsca jej realizacji oraz specyfiki Zamawiajgcego, jakos¢ i czas nagrania itp. —od 0 do 6 pkt.,

c) atrakcyjnos¢ scenariusza spotkania dla dzieci i mtodziezy: nawigzanie tematu spotkania
do celéw kampanii, miejsca przeprowadzenia spotkania, sposdb rekrutacji uczestnikéw,
atrakcje w czasie spotkania (np. animator, gry i zabawy, konkursy, inne dodatkowe atrakcje),
sposéb uwzgledniania w organizacji spotkah na wolnym powietrzu zmiennosci warunkéw
pogodowych, atrakcyjnos¢ ewentualnych upominkéw i zaoferowanego poczestunku
dla uczestnikéw spotkania - od 0 do 10 pkt.

3. Wykonawca zobowigzany jest do zrealizowania zamdwienia zgodnie z koncepcjy realizacji

przedmiotu zamodwienia ztozonej wraz z oferta.

4. Oferty zostang sklasyfikowane zgodnie z uzyskang tgcznie liczbg punktédw w przyjetych kryteriach

oceny ofert.

taczna liczba punktéw = kryterium I + kryterium I
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5. Oferty, ktére nie bedg podlega¢ odrzuceniu zostang sklasyfikowane zgodnie z uzyskang tgczng liczba
punktéw w przyjetych kryteriach oceny ofert, a oferta ktéra otrzyma najwieksza, taczng liczbe
punktéw zostanie uznana za najkorzystniejszg. Pozostate oferty zostang sklasyfikowane zgodnie z
uzyskana taczng liczbg punktow.

6. Jezeli dwie oferty lub wiecej uzyskajg takg samg taczng liczbe punktéw i bedzie to najwyzsza liczba
punktéw sposrdd ztozonych ofert, Zamawiajacy sposrdd tych ofert za najkorzystniejszg uzna oferte
Z najnizsza cena.

W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgdac wyjasnien dotyczgcych tresci ztozonych ofert.
V. Warunki udziatu w postepowaniu oraz brak podstaw wykluczenia

1. Wykonawca ubiegajacy sie o udzielenie zamdwienia musi spetnia¢ warunki okreslone w art. 22 ust.
1 ustawy - Prawo zamédwien publicznych, dotyczace:

a) posiadania uprawnien do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli ustawy
naktadajg obowigzek posiadania takich uprawnien
Ocena spetniania warunku zostanie dokonana na podstawie oswiadczenia (Zafgcznik nr 2 do
niniejszego zapytania).

b) posiadania wiedzy i doswiadczenia
Ocena spetniania warunku zostanie dokonana na podstawie oswiadczenia (Zafgcznik nr 2
do niniejszego zapytania).

c) dysponowania odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnym do wykonania
zamowienia:

Ocena spetniania warunku zostanie dokonana na podstawie oswiadczenia (Zafgcznik nr 2
do niniejszego zapytania).

d) sytuacji ekonomicznej i finansowej
Ocena spetniania warunku zostanie dokonana na podstawie oswiadczenia (Zafgcznik nr 2
do niniejszego zapytania).

2. Ponadto Wykonawca nie moze podlega¢ wykluczeniu z postepowania o udzielenie zamdwienia na
podstawie art. 24 ust. 1 ustawy - Prawo zamowien publicznych i na tg okoliczno$¢ zobowigzany jest
przedtozy¢ nastepujgce oswiadczenia i dokumenty:

a) oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia z postepowania (Zafgcznik nr 3 do niniejszeqo
zapytania),

b) aktualny odpis z wtasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji o dziatalnosci
gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub ewidencji, w celu
wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy, wystawiony
nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert.

VI. Opis sposobu przygotowania oferty:

1. Oferta powinna by¢ ztozona w zamknietym opakowaniu (kopercie) zabezpieczonym przed
otwarciem, bez uszkodzenia, w sposéb gwarantujagcy zachowanie jej poufnosci do czasu jej
otwarcia. Na kopercie (opakowaniu) nalezy umiesci¢ adres Zamawiajgcego, nazwe i adres
Wykonawcy oraz napis:
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»Zapytanie ofertowe — znak sprawy IN.271.3.1.2019
Oferta na Realizacje kampanii promocyjnej, ktorej gtownym celem jest zwiekszenie
Swiadomosci spotecznej w zakresie zrownowazonej mobilnosci miejskiej
Nie otwierac przed dniem 17.04.2019 r., godz. 9:15

2. Oferta powinna by¢ napisana w jezyku polskim, trwatg i czytelng technikg na formularzu ofertowym
wg wzoru stanowigcego Zatgcznik Nr 1 do niniejszego zapytania.

3. Oferta powinna by¢ podpisana przez osobe upowazniong do reprezentowania Wykonawcy wobec
podmiotéw trzecich i zaciggania zobowigzan w wysokosci odpowiadajacej cenie oferty, zgodnie
z forma reprezentacji Wykonawcy okreslong w rejestrze lub w innym dokumencie, wiasciwym dla
danej formy organizacyjnej Wykonawcy albo przez upetnomocnionego przedstawiciela
Wykonawcy.

4. Wszelkie poprawki lub zmiany w tekscie oferty, a w szczegdlnosci kazde przerobienie, przekreslenie,
uzupetnienie, nadpisanie, przestoniecie korektorem, itp. muszg byé parafowane wtasnorecznie
przez osoby podpisujace oferte.

5. Wykonawcy poniosg wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

6. Dokumenty sporzadzone przez Wykonawce powinny byé podpisane przez osoby uprawnione
do zaciggania zobowigzan w jego imieniu.

7. Zaleca sie, aby wszystkie kartki oferty byty ponumerowane, parafowane i spiete w sposdb
uniemozliwiajgcy wypadniecie jakiegokolwiek z dokumentéow oferty.

8. Podpisy Wykonawcy na ofercie, oswiadczeniach i dokumentach muszg by¢ ztozone w sposdb
pozwalajgcy zidentyfikowaé osobe podpisujaca. Zaleca sie opatrzenie podpisu pieczatky z imieniem
i nazwiskiem osoby podpisujace;j.

9. Oferta oraz pozostate oswiadczenia i dokumenty, dla ktérych Zamawiajacy okreslit wzory w formie
zatgcznikdéw do niniejszego zapytania ofertowego, winny by¢ sporzadzone zgodnie z tymi wzorami
co do tresci oraz opisu kolumn i wierszy.

10.W przypadku nieprawidtowego opisania, zaadresowania lub zamkniecia opakowania oferty,
Zamawiajacy nie bierze odpowiedzialnosci za zte skierowanie oferty (przesytki) i jej przedterminowe
otwarcie. Oferta taka nie weZmie udziatu w postepowaniu.

11.W przypadku, gdyby oferta zawierata informacje, stanowigce tajemnice przedsiebiorstwa
W rozumieniu przepiséw o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, Wykonawca winien w sposob
nie budzacy watpliwosci, nie pdzniej niz w terminie sktadania ofert zastrzec, ktére informacje nie
moga by¢ udostepniane oraz wykaza¢, iz zastrzezone informacje stanowig tajemnice
przedsiebiorstwa. Informacje te winny by¢ umieszczone w osobnym, wewnetrznym opakowaniu,
trwale ze sobg pofaczone i ponumerowane. Nie mogg stanowic¢ tajemnicy przedsiebiorstwa
informacje podawane do wiadomosci podczas otwarcia ofert tj. informacje dotyczace nazwy
przedsiebiorstwa, ceny, terminu wykonania zamodwienia, gwarancji, warunkéw ptatnosci
— zawartych w ofercie.

12.Kazdy Wykonawca przedtozy tylko jedng oferte, sam lub jako partner w konsorcjum. Wykonawca,
ktory przedktada lub partycypuje w wiecej niz jednej ofercie spowoduje, ze wszystkie oferty
z udziatem tego Wykonawcy zostang odrzucone.

13.Nie podlega ocenie oferta ztozona po terminie sktadania ofert.

IX. Wykaz dokumentdéw, oswiadczen jakie powinien ztozy¢ Wykonawca:
1. Oferta musi zawierac nastepujgce oswiadczenia Wykonawcy i dokumenty:
a. wypetniony formularz ofertowy (Zatacznik Nr 1 do zapytania ofertowego),
b. wypetniony formularz ,Oswiadczenie Wykonawcy dotyczqce spetnianiu warunkdéw udziatu
w postepowaniu” (Zatgcznik Nr 2 do zapytania ofertowego),
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c. wypetniony formularz ,, Oswiadczenie Wykonawcy dotyczqce braku podstaw do wykluczenia”
(Zatgcznik Nr 3 do zapytania ofertowego),

d. wypetniony ramowy scenariusz realizacji zadan zaplanowanych w ramach kampanii
(Zatgcznik nr 4 do zapytania ofertowego).

2. Oswiadczenia nalezy ztozy¢ w oryginale, pozostate dokumenty mogg by¢ przedstawione w formie
oryginatéw lub kopii poswiadczonych ,za zgodno$¢ z oryginatem” przez Wykonawce
lub upetnomocnionego przedstawiciela Wykonawcy.

3. Jesli umocowanie osoby podpisujgcej oferte nie wynika z dokumentow okreslonych powyzej,
Wykonawca obowigzany jest zatgczy¢ petnomocnictwo dla tej osoby. Petnomocnictwo musi by¢
zatgczone w oryginale lub kopii poswiadczonej notarialnie. Dla petnomocnictwa tego, zgodnie
z art. 1 ust. 1 pkt. 2 ustawy z dnia 16 listopada 2006 r. o optacie skarbowej (Dz. U. z 2016 r.,
poz. 1827 ze zm.) nie jest wymagane uiszczenie opfaty.

Miejsce i termin ztozenia ofert (adres, dzien i godzina):

Oferte cenowa na wykonanie przedmiotowego zamowienia nalezy ztozy¢ na pismie w nieprzekraczalnym
terminie do dnia 17.04.2019 r. do godziny 9:00 w siedzibie Zamawiajacego tj.: Urzad Miasta Leszna,
ul. Kazimierza Karasia 15, 64-100 Leszno WYLACZNIE w Biurze Obstugi, mieszczacym sie
na parterze budynku.

Miejsce i termin publicznego otwarcia ofert (adres, dzien i godzina)
Otwarcie ofert nastgpi w siedzibie Zamawiajgcego tj. Urzad Miasta Leszna Wydziat Inwestycji,
ul. Ks. J. Poniatowskiego 11, 64-100 Leszno w dniu 17.04.2019 r., o godz. 9:15

Opis sposobu obliczenia ceny.
1. Wykonawca okresli cene oferty brutto, ktdra stanowié¢ bedzie wynagrodzenie ryczattowe (zgodnie
z art. 632 Kodeksu Cywilnego) za realizacje catego przedmiotu zamdwienia.
2. Cene oferty nalezy podac¢ w ztotych polskich (PLN) cyfrowo i stownie z doktadnoscig nie wiekszg niz
dwa miejsca po przecinku.
3. Rozliczenia finansowe pomiedzy Zamawiajacym, a Wykonawcg bedg prowadzone w ztotych polskich.
4. Cena podana przez Wykonawce w formularzu ofertowym bedzie obowigzywata przez caty okres
trwania umowy i nie bedzie podlegata waloryzacji.
5. Zamawiajacy poprawi w ofercie:
a) oczywiste omyiki pisarskie,
b) oczywiste omytki rachunkowe z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych,
c) inne omyiki polegajgce na niezgodnosci oferty z zapytaniem ofertowym nie powodujgce
istotnych zmian w tresci oferty, niezwtocznie zawiadamiajac o tym Wykonawce, ktérego
oferta zostanie poprawiona.

Inne informacje:

1. Wszelkich wyjasnien dotyczgcych tresci niniejszego zapytania ofertowego udziela Pan Kamil tukanus,
z ktérym mozna kontaktowac sie mailowo: klukanus@leszno.pl

2. Z wybranym Wykonawcg zostanie zawarta umowa o tresci jak w Zatgczniku Nr 5 do niniejszego
zapytania ofertowego.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ przeprowadzenia dodatkowych negocjacji przed podpisaniem
umowy oraz mozliwo$¢ uniewaznienia przedmiotowego postepowania.

4. Z postepowania o udzielenie zamdwienia Zamawiajgcy wykluczy:
a) Wykonawce, ktéry nie wykazat spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu okreslonych

W niniejszym zapytaniu ofertowym;
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b) Wykonawce, ktdry nie wykazat braku podstaw wykluczenia z powoddéw, o ktérych mowa
w art. 24 ust. 1 oraz ust. 5 pkt 1) ustawy Pzp.

. Oferte Wykonawcy wykluczonego uznaje sie za odrzucona.
. Zamawiajacy odrzuci oferte, jezeli:

1) jej tres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego;

2) jej Ztozenie stanowi czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu przepiséw o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji;

3) zawiera razgco niska cene lub koszt w stosunku do przedmiotu zamdwienia;

4) zostata ztozona przez Wykonawce wykluczonego z udziatu w postepowaniu o udzielenie
zamowienia;

5) zawiera btedy w obliczeniu ceny lub kosztu;

6) Wykonawca w terminie 3 dni od dnia doreczenia zawiadomienia nie zgodzit sie na poprawienie
omytki, o ktérej mowa w Rozdziale XII pkt. 6 lit. c);

7) jest niewazna na podstawie odrebnych przepisow;

. Jezeli Wykonawca nie ztozyt oswiadczen, o ktérych mowa w Rozdziale IX niniejszego zapytania

(zatgcznik Nr 2,3,4 do zapytania ofertowego), oswiadczen lub dokumentow potwierdzajgcych,
ze Wykonawca nie podlega wykluczeniu z udzialu w postepowaniu, spetnia warunki udziatu
w postepowaniu, oraz ze oferowane ustugi spetniajg wymagania okreslone przez Zamawiajacego,
o$wiadczenia lub dokumenty sg niekompletne, zawierajg btedy lub budzg wskazane przez
Zamawiajgcego watpliwosci, Zamawiajacy wezwie do ich ztozenia, uzupetnienia lub poprawienia lub
do udzielenia wyjasnien w terminie przez siebie wskazanym, chyba ze mimo ich ztozenia, uzupetnienia
lub poprawienia lub udzielenia wyjasnien oferta Wykonawcy podlega odrzuceniu albo konieczne
bytoby uniewaznienie postepowania.

. Jezeli Wykonawca nie ztozyt wymaganych petnomocnictw albo ztozyt wadliwe petnomocnictwa,

Zamawiajgcy wzywa do ich ztozenia w terminie przez siebie wskazanym, chyba ze mimo ich ztozenia
oferta Wykonawcy podlega odrzuceniu albo konieczne bytoby uniewaznienie postepowania.
Zamawiajgcy moze odstapi¢ od czynnosci wymienionych w pkt. 7 i 8 powyzej, w przypadku gdy oferta
najkorzystniejsza spefnia wszystkie postawione w zapytaniu ofertowym wymagania i jest kompletna.

10.Zamawiajacy powiadomi Wykonawcéw o odrzuceniu oferty.
11.Zamawiajacy powiadomi Wykonawcéw o wykluczeniu z postepowania.
12.Niezwtocznie po wyborze oferty najkorzystniejszej Zamawiajacy zawiadomi wszystkich Wykonawcéw

ktorzy ztozyli oferty, o:

1) Wyborze najkorzystniejszej oferty, podajgc nazwe (firme) albo imie i nazwisko, siedzibe albo
miejsce zamieszkania i adres Wykonawcy, ktérego oferte wybrano, uzasadniajac jej wybér oraz
nazwy (firm) albo imiona i nazwiska, siedziby albo miejsca zamieszkania i adresy Wykonawcéw,
ktorzy ztozyli oferty a takze punktacje przyznang ofertom w kazdym kryterium badania ofert
i taczng punktacje;

2) Wykonawcach, ktorych oferty zostaty odrzucone podajac uzasadnienie;

3) Wykonawcach, ktérzy zostali wykluczeni z postepowania o udzielenie zaméwienia, podajac
uzasadnienie.

Kierownik Zamawiajgcego
lub osoba upowazniona
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Zatgczniki:
Nr. 1 —formularz ,,OFERTA”,

Nr. 2 — Oswiadczenie Wykonawcy dotyczgce spetnienia warunkdéw udziatu w postepowaniu,
Nr. 3 — Oswiadczenie Wykonawcy dotyczgce przestanek wykluczenia z postepowania,

Nr. 4 — Ramowy scenariusz realizacji zadan zaplanowanych w ramach kampanii,

Nr. 5 —wzdér umowy.
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